2017年全国高校商业精英挑战赛商业信息化山东赛区总决赛

暨第十一届山东省电子商务专业大赛总决赛注意事项

一、总决赛注意事项。

1、5月5号报到注意事项

10：00—17：00到。（地点：工商学院东大厅         ）

报道现场团队队长抽签（  工商学院东大厅             ）。

17：20—18：00开始向各带队老师及学生队长讲解大赛规则、流程及注意事项

地点：（  工商学院306室           ）。

2、比赛 5月6号比赛注意事项：

（1）上午8点各带队老师及全体参赛学生：（参加竞赛开幕式（地点：国际会议中心       ）听取评委分组及比赛分组的详细情况。会后由组委会工作人员引导各评委老师及学生进入各自参赛场地。

（2）比赛正式开始 各参赛选手由工作人员引导到比赛侯赛室按顺序参加比赛，未轮到本组不得提前入场（带队老师可以进行旁听）。

 （3）比赛开始选手有2分钟准备时间（参赛选手报清楚自己所在的小组顺序）。

 （4）比赛时间为10-分钟，答辩时间为5分钟。（比赛时间从选手正式阐述作品开始计时，超过最长规定时间5分钟以上者扣3分，以后按每分钟2分扣除。答辩时间从评委第一个提问后开始计时。）   

 （5）不得与评委老师发生争执和在比赛场地大声喧哗否则根据情节扣取5—10分。

 （6）比赛结束后迅速离开比赛的场地。

 （7）竞赛结束后一周内邮寄参赛选手荣誉证书，竞赛发票，竞赛结果公告文件。

3、其他注意事项

（1）比赛期间各参赛学生不得擅自外出（出现一切问题自己负责！）。

（2）比赛期间服从组委会工作人员安排。

（3）若有特殊情况必须提前和带队老师沟通，否则出现一切后果自己负责。

（4）非比赛时间学生一切由各带队老师负责，出现问题与主办方无关。

2017年全国高校商业精英挑战赛“融易孵•浩方”杯

创业实战组项目
评审规则

项目要求：

1、参赛队伍由2-5学生与1-2名指导老师组成。

团队已进入创业阶段，项目运营3个月以上，已形成具体的产品或服务，并有运营数据。

评审标准:

	序号
	评分项
	权重
	评分指标
	得分

	1
	项目或产品描述
	20分
	1、准确描述所提供的产品、技术、或服务，针对解决的问题，如何满足市场需求。
	

	2
	市场分析
	10分
	1、在市场调研的基础上，全面的分析面对的市场现状、发展趋势和产品发展潜力。
	

	3
	盈利性
	15分
	项目的盈利模式。

项目盈利能力及持久性。
	

	4
	竞争力分析
	15分
	要对现有和潜在的竞争者进行分析。

总结本公司的竞争优势并研究战胜对手的方案，并对主要对手和市场驱动力进行适当分析。
	

	5
	市场推广
	20分
	产品策略：产品组合的销售方式、服务营销方式。

2、渠道策略：选择渠道方式、渠道设计方式、渠道管理方式。
	

	6
	团队管理
	20分
	1、详细介绍组织架构及人员情况，分工明确，人员安排合理明确各成员的管理分工。
	


 2017年全国高校商业精英挑战赛“融易孵•浩方”杯
创意飞翔组项目

评审规则
项目要求：

参赛队伍由2-5学生与1-2名指导老师组成。

2、有创业的想法，但项目尚未实施、想法新颖独特有潜力的创业项目。

评审标准:

	序号
	评分项
	权重
	评分指标
	得分

	1
	创新性
	40分
	1、原始创意是否具有一定的创新性或一定的技术含量。

2、是否将专业技术、方法和思维可应用在销售、研发、生产、物流、信息、人力、管理等方面。


	

	2
	商业性
	20分
	商业模式是否具有较好的的完整性和可行性。

目标市场及客户定位是否准确。
盈利模式是否清晰、合理。
考察行业调查研究的程度，项目市场、技术等调查工作是否形成一手资料。
	

	3
	团队架构
	20分
	管理团队各成员的教育和工作背景、价值观念、擅长领域，成员的分工和业务是否互补。

团队的组织架构、人员配置安排是否科学。

团队是否具有实现这种突破的具体方案和可能的资源基础。
	

	4
	计划书撰写及演讲
	20分
	撰写创业计划书的思路是否清晰。

所要求的各项内容是否有缺失，能够保持创业计划的完整、全面、系统。

现场演讲及答辩思路清晰，能够清楚明了地说明介绍整个创业计划。
	


2017全国高校商业精英挑战赛“融易孵•浩方”杯
营销方案组项目

评审规则
参赛项目要求：

1、参赛队伍由2-5学生与1-2名指导老师组成。

2、营销策划方案是为某公司的产品、服务、产品线或品牌实现一定的市场目标而做出的营销计划。

3、由于企业所处的环境、经营内容、营销战略等的差异，不同的策划书在结构上可以有所变化，对此策划者应该在书写过程中灵活运用。

评审标准:
	序号
	评分项
	权重
	评分指标
	得分

	1
	市场环境分析
	15分
	1、市场营销环境分析包括宏观环境分析、渠道分析、目标市场分析、竞争者分析、消费者分析等，共同构成内外部市场营销环境现状。
	

	2
	市场机会分析
	10分
	1、通过企业的市场营销环境分析，结合企业明显自身优势情况下，充分利用其环境机会，构建该企业的最佳机会点。
	

	3
	营销目标与战略
	20分
	1、营销目标：销售目标、市场占有率。

2、营销战略：为实现其经营目标，对一定时期内市场营销发展的总体设想和规划。
	

	4
	营销策略与创新性
	25分
	根据营销目标与资源状况，针对目标市场的需要对可控制的营销策略（产品、价格、渠道、促销）进行优化组合和综合运用。

2、营销推广上是要求有一定的创新性。

3、是否能将专业技术、方法和思维可应用在销售、研发、生产、物流、信息、人力、管理等方面。


	

	5
	团队架构与执行方案
	15分
	设计队伍的规模与组织结构，招聘、培训、监督、激励、评估执行人员。

执行计划表是否合理。
	

	6
	营销预算
	5分
	1、营销中的收入、支出和获利情况的综合规划，主要包括收入预算、支出预算、利润预算。
	

	7
	效果评估
	10分
	该方案是否有执行，执行效果如何
	


2017全国高校商业精英挑战赛“融易孵•浩方”杯
营销方案组项目

评审规则
参赛项目要求：

1、参赛队伍由2-5学生与1-2名指导老师组成。

2、营销策划方案是为某公司的产品、服务、产品线或品牌实现一定的市场目标而做出的营销计划。

3、由于企业所处的环境、经营内容、营销战略等的差异，不同的策划书在结构上可以有所变化，对此策划者应该在书写过程中灵活运用。

评审标准:
	序号
	评分项
	权重
	评分指标
	得分

	1
	市场环境分析
	15分
	1、市场营销环境分析包括宏观环境分析、渠道分析、目标市场分析、竞争者分析、消费者分析等，共同构成内外部市场营销环境现状。
	

	2
	市场机会分析
	10分
	1、通过企业的市场营销环境分析，结合企业明显自身优势情况下，充分利用其环境机会，构建该企业的最佳机会点。
	

	3
	营销目标与战略
	20分
	1、营销目标：销售目标、市场占有率。

2、营销战略：为实现其经营目标，对一定时期内市场营销发展的总体设想和规划。
	

	4
	营销策略与创新性
	25分
	根据营销目标与资源状况，针对目标市场的需要对可控制的营销策略（产品、价格、渠道、促销）进行优化组合和综合运用。

2、营销推广上是要求有一定的创新性。

3、是否能将专业技术、方法和思维可应用在销售、研发、生产、物流、信息、人力、管理等方面。


	

	5
	团队架构与执行方案
	15分
	设计队伍的规模与组织结构，招聘、培训、监督、激励、评估执行人员。

执行计划表是否合理。
	

	6
	营销预算
	5分
	1、营销中的收入、支出和获利情况的综合规划，主要包括收入预算、支出预算、利润预算。
	

	7
	效果评估
	10分
	该方案是否有执行，执行效果如何
	


                               山东总决赛评分标准

	一、项目策划书（40%）

	评分项目
	评分说明
	项目分数

	内容基本要求
	实用性
	项目针对现实应用问题，具有解决问题的实用价值。
	5

	
	创新性
	体现项目创新价值，能够吸引市场和目标企业。
	10

	项目描述
	产品描述
	具有清晰的产品或服务的基本描述，突出特色。
	5

	
	市场分析
	对产品或服务的市场容量、定位、产品竞争力、市场优势进行分析，能够采用适当的方法、内容具体、对目标企业具有较强的说服力。
	5

	
	营销策略
	针对营销策略、营销成本、产品与服务定位、营销渠道与拓展等方面，采用正确合理的分析方法。
	5

	
	实施方案
	通过功能设置、技术实现等，设计合理的解决方案。
	5

	总体评价
	背景及现状介绍，团队结构合理，商业目标明确、产品定位准备、运用最新的信息化工具、突出创新创业特色。
	5

	二、现场答辩（50%）

	口头演讲与问答环节
	内容
	内容完整程度、问题识别、论述和决策确认的清晰程度、结论的正确有效性、对问题的切题回应度
	30

	
	演讲技巧
	演讲专业程度（包括视觉辅助工具的使用，例如PowerPoint）、演讲技巧（语音语调、肢体语言等）、时间分配和团队合作配合程度
	20

	                        三、创意主题符合10%度

	参赛作品


	选手所展示的创意策划与参赛的方向是否契合
	10


其他注意事项：

比赛时间为10-分钟，答辩时间为5分钟。（比赛时间从选手正式阐述作品开始计时，超过最长规定时间5分钟以上者扣3分，以后按每分钟2分扣除。答辩时间从评委第一个提问后开始计时，答辩时间超时不扣分委根据情况可以终止答辩。
